DISPLAY-MANNFEOLIINS

PRAXIS

Der groBe Trend:
Multikulti am Point of Sale

Schautensterfiguren, 50 genannte
Msplay=-Mannequins, haben in
jingster Vergangenheit im Rah-
men des Handelsmarketing wei-
ter an Bedeutung gewonnen. Sagt
Or. Josef Moch, Inhaber der Edlner
Firma Moch Figuren. Hintergramd:
LFiguren sind das bel weitem
preitwerteste Mittel, mit dem
Unterscheidbarkeit im Modemarkt
erzielt wird”. Eine Entwicklung,
die ithren Hohepunkt nach micht
erreicht hat. 2007 wird das Jahr
der kpnsequenten Ausdifferenzie-
rug am Point of Sale”, kiindigte
Mach an.

Mpch Figuren fefert In diesem Jahr
sein 100gihriges Firmenjubil&wm.
Beschiftigt wenden 20 Mitarbeiter.
Wichtigstes Vorhaben ist die Ent-
wicklung eines Joint-Mertures mit
#inem Flgurenhersteller in Fernest.
Allerdings spllen wichtige Aufgaben
wie Lackierung und Make-up in Ebln
verbleiben, Im Gespedich mik TM nshm
der Branchenkenner Stellung 2u ren-
tralen Themen rund um Dekoration,
Warepprasentation wnd Yerkaufsun
terstiitzung am Point of Sale.
Zlelgruppen: Laut Mach iiberzeugt
vor allem die Vislfalt an Mbglich-

keiten, die moderne Figuren Fiir die
zhelgenaue Kundenansprache bie-
ten. Morsequenz: Mer die falschen
Figuren einsetzt, bekommt die
falschen Kunden® Die Figurenbiran-
chi folge letztbheh einem Trend im
Fashiom-Business, der emné sEEnkens
Segme nt'ig-rung auf Kundensaibs
beinhalket. Uber Pose, Make-up,
Hauttine etc. kinmen Figuren be-
sonders stark zur [dentifiziereng
des Kunden mit der gezeigten Mode
betbragen.

Ethnik: Fthmische Einflisse auf die
(ptik der MHsplay-Mannequing il
0AS heilfe Thema in der Figuren=
Szene. [Die Designer wissen mitt-
Leraeile sehr genau einen Phiipping
win einem S0d- oder Mord-Chinesen
ru unterscheidan”, Lacht Moch. Vaor-
hilder sind hiulhg TV-5erlen und Daily
Zoaps, in denen ahne  Multikult® gar
nichts mehe Guft. Lagt Moch signa-
lisieren ethmisch inspirierte Figunen
Internatianalitdt, Globaltsiesnng wnd
Escarbid.

Gesvicht und Material: Ein leich-
tes Gewicht der Figuren gilt in der
Bramche als weiberes 1ileressanbes
Verkautsargument. Denn: Zierlsche
Verkaufumitarbeiter im Modehandel

sind nicht im Stamde, 15 Kilogramm-
Figumen zu bawegen., Ein weilsnes Ge-
sprachsthema ist da Bruchfestigiet.
Gewlcht und Elastizitdt des Materials
haben bei Scheufensterfiguren eine
Bedeistumng wie belsgrielsweise bei der
Praduktion von 5ki ader den Stdben
fiar Stabhochspringer, Mittlerwedil=
iz m e sagar Lackse zuen Eimsatsz,
deren Qualitdten im Weltraum ar-
forschit wurden und die Langletigheit
garantieren sollen.

Baoutiguen: Auch kleinere Fachge-
schiafte midzsen heutzutage laut
Mach nicht auf bekant individo el s
Figuren verzichten. Man zahle Fir
Sonderwiinsche zwar etwas mehr
als den Listenpreis, Aber: Indivi-
dusalitdt ist durchaus bezahlbar.”
Kreativitdt: Kleinere Handler sind
in Sachen Schaufenzter-Deke oft

kreativer als die bekannten Filiakis-
ten, st Moch Oberzeugt. Man lasse
sich jedoch oft blenden urd glaube,
mur weil gin bestimmter Figuren-Typ

im Fenster eines Grofen” stehe,
sgi er schon besonders gut,  se




